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KULUTTAJA

Kuluttajaparlamentti vaatii:
Alkoholimainonta tulee kieltdd kokonaan

Kuluttajaparlamentti vaatii istunnossaan 1.10.2012, ettd alkoholimainonta kielletdédn kokonaan
alkoholin kulutuksen vahentamiseksi seka terveysvalistuksen tukemiseksi

Suomessa viikevien alkoholijuomien mainonta on kielletty, kun taas mietojen alkoholijuomien mainonta on ollut
tietyin rajoituksin sallittu vuodesta 1995. Alkoholimainonnan kohdistaminen lapsiin ja nuoriin on jo nyt kiellettyd,
mutta kdyténndssd nuoriin aikuisiin kohdistettu mainonta vdistdmdttd kohdistuu myés alle 18-vuotiaisiin lapsiin ja
nuoriin. Alkoholimainonnan tdyskiellolla halutaan vaikuttaa nykyiseen alkoholimyénteiseen asenneilmapiiriin sekd
tukea terveysvalistuksen vaikuttavuutta. Alkoholimainonnan on todettu useissa tutkimuksissa aikaistavan nuorten
alkoholikokeiluja ja lisédvén alkoholia jo kdyttdvien nuorten alkoholinkdyttéd.

Mainonnan tarkoituksena on ldhtdkohtaisesti lisata mainostettavan tuotteen kulutusta. Alkoholituotteiden mainonta
tulisi kieltda kokonaisuudessaan, silla alkoholin kulutuksen tiedetdan aiheuttavan kansanterveydellisia ja sosiaalisia
haittoja seka naista johtuvia yhteiskunnallisia kustannuksia. Alkoholin kulutus ja alkoholihaitat ovat lisdantyneet
viime vuosikymmenina merkittavasti.

Noin 70 prosenttia pahoinpitelyrikoksiin syyllisiksi epaillyistd on ollut alkoholin vaikutuksen alaisena. Alkoholiin
liittyvia kuolemia on vuosittain yli 3 000, alkoholin ollessa tydikdisten suomalaisten yleisin kuolinsyy. Alkoholin kaytto
aiheuttaa Suomessa vuosittain vajaasta 4 miljardista yli 6,5 miljardiin nousevat haittakustannukset. Alkoholin
mainontapolitiikan tulisikin pohjata niin sanottuun varovaisuusperiaatteeseen, joka tarkoittaa etta
alkoholimainontaa koskevan paatoksenteon tulisi pikemmin perustua haittojen todennakoisyyteen kuin taloudellisen
hyddyn tavoitteluun.

Vuoteen 1995 asti alkoholimainonta oli Suomessa kokonaan kiellettyd. Moni maa rajoittaa alkoholimainontaa
huomattavasti voimakkaammin kuin Suomi. Esimerkiksi Norjassa kaikki alkoholimainonta on kiellettya. Ruotsissa ja
Ranskassa sen sijaan on hieman eri tavoin toteutettuna jarjestelma, jossa mainonta ei ole kokonaan kielletty, mutta
se hyvaksytaadn vain poikkeuksellisesti.

Mainonnan tayskiellon vaikutuksesta kulutuksen vahenemiseen on saatu positiivisia tuloksia muun muassa
tupakointia koskien. Kansainvalisen sy6paliiton (UICC) teettaman tutkimuskatsauksen mukaan tupakkamainonnan
kieltaminen on johtanut tupakoinnin merkittavaan vahenemiseen muun muassa Norjassa ja Suomessa.

Maamme istuva hallitus on ohjelmassaan sitoutunut rajoittamaan alkoholimainontaa kieltamalla lapsiin ja nuoriin
kohdistuvan mainonnan keinot ja sellaiset mainonnan keinot, joilla annetaan kuva alkoholin sosiaalista ja
seksuaalista menestysta lisdavista vaikutuksista. Samalla hallitus haluaa tarkistaa television ja radion sallittuja
mainonta-aikoja seka tehostaa alkoholimainontasdaanndsten valvontaa. Kuluttajaparlamentti katsoo, etta
alkoholimainonnan kieltaminen kokonaisuudessaan on kuluttajien hyvinvoinnin, lain tulkinnan ja valvonnan kannalta
paras ratkaisu.
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Kuluttajaparlamentti on Kuluttajaliiton koordinoimaa valtakunnallisesti merkittéivien kansalaisjdrjestdjen yhteistoimintaa
kuluttaja-asioiden edistdmiseksi. Kuluttajaparlamentissa kansalaisjéirjestot keskustelevat, vdittelevdt ja tarvittaessa ddnestévit
keskeisistd oman alansa ajankohtaisista ja kuluttajien kannalta merkittdvistd asioista. Kuluttajaparlamentin kautta poliittiset
pddttdjdt tulevat tietoisiksi keskeisten kansalaisjdrjestdjen ndkemyksistd ja kannoista merkittdviin poliittisiin kysymyksiin.

Lisdtietoja Kuluttajaparlamentin pddsihteeri Jenni Vainioranta, puh. 040 4198 962, jenni.vainioranta@kuluttajaliitto.fi,
Kuluttajaliitto — Konsumentférbundet ry:n pddsihteeri Juha Beurling, puh. 040 556 6421, juha.beurling@kuluttajaliitto.fi,
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Kuluttajaparlamentin alkoholimainontaa koskeva paatés muodostettiin seuraavin aanin:
JAA: 19
El: 5
TYHJAA: 3

Jarjestokohtainen aanestystulos:
JAA aanestivat:

Aivoliitto ry

Aivovammaliitto ry

Allergia- ja Astmaliitto ry

Ehkaiseva paihdetyd EHYT ry

Elékelaiset ry

Elakkeensaajien Keskusliitto EKL ry
Hengitysliitto Heli ry

Iholiitto ry

Kuluttajayhdistys Suomen Potilasasiamiehet ry
Mannerheimin Lastensuojeluliitto ry
Mielenterveyden keskusliitto ry
Né&kovammaisten Keskusliitto ry

Omaiset mielenterveystyon tukena keskusliitto ry
Suomen Mielenterveysseura ry

Suomen Monikkoperheet ry

Suomen Parkinson-liitto ry

Suomen Potilasliitto ry

Suomen Sydénliitto ry

Svenska pensionarsforbundet rf

El danestivat:

Crohn ja Colitis ry
Invalidiliitto ry

Kansallinen senioriliitto ry
Suomen Diabetesliitto ry
Vailla vakinaista asuntoa ry

TYHJAA &anestivat:

ASBA Asbestialtistuneiden liitto ry
Omaishoitajat ja Laheiset -Liitto ry
Suomen Kilpirauhasliitto ry



